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Kobiety, rownos¢ i bezpieczenstwo.
Analiza komunikacji partii politycznych
w polskiej kampanii parlamentarnej 2023

Abstrakt: Artykul analizuje sposob, w jaki kwestie zwiazane z prawami kobiet byly obecne w ko-
munikacji partii politycznych podczas kampanii parlamentarnej w Polsce w 2023 roku, ze szcze-
goélnym uwzglednieniem jej znaczenia dla bezpieczenstwa spoleczno-politycznego i normatywnej
legitymizacji. Badanie opiera si¢ na analizie ilosciowej i jako$ciowej zawartosci postow kandyda-
tow szesciu komitetow wyborczych w wojewddztwie opolskim, opublikowanych na Facebooku
i Instagramie w trakcie kampanii. Zastosowano podejscie interdyscyplinarne, taczace femini-
styczne studia nad bezpieczenistwem, teori¢ normatywnej wtadzy UE oraz teorie profesjonaliza-
cji kampanii politycznych. Wyniki wskazuja na wyrazne réznice ideologiczne w intensywnosci
i charakterze przekazéw: od pelnej integracji praw kobiet w strategie kampanijng po calkowita
ich marginalizacje. Artykut dowodzi, Ze sposdb obecnosci tematéw réwnosciowych w kampanii
moze mie¢ wplyw na ksztaltowanie odpornosci spotecznej i postrzeganie legitymizacji demokra-
tycznej. Pomijanie lub instrumentalne traktowanie tematyki kobiet moze poglebia¢ polaryzacje
i ogranicza¢ zgodnos$¢ kampanii z warto$ciami Unii Europejskiej. Praca wnosi wktad w badania
nad komunikacja polityczng i bezpieczenstwem normatywnym, wskazujac na potrzebe uwzgled-
nienia wymiaru réwnosci pci w analizach odpornosci demokratycznych wspoélnot.

Slowa kluczowe: prawa kobiet, rownos¢ plci, kampania wyborcza 2023, bezpieczenstwo
spoteczno-polityczne, normatywna wiadza Unii Europejskiej, komunikacja polityczna.
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Women, Equality and Security: An Analysis of Political Party
Communication in the 2023 Polish Parliamentary Campaign

Abstract: This article examines how women-related issues were addressed in political party com-
munication during the 2023 parliamentary election campaign in Poland, with particular attention
to their implications for socio-political security and normative legitimacy. The study is based
on quantitative and qualitative content analysis of Facebook and Instagram posts published by
candidates from six political committees in the Opole region. An interdisciplinary framework is
applied, combining feminist security studies, the theory of normative power in Europe and the
professionalisation of political campaigns. The findings reveal significant ideological differences
in the intensity and nature of gender-related messages — from full integration of women’s rights
into campaign strategies to complete neglect. The analysis suggests that the visibility or absence of
gender equality narratives may shape societal resilience and perceptions of democratic legitimacy.
The marginalisation or instrumental use of women’s issues could intensify political polarisation
and undermine the alignment of national campaigns with EU values. The article contributes to
the literature on political communication and normative security, emphasising the importance
of incorporating gender equality as a key dimension in assessing the resilience of democratic
communities.

Keywords: Ewomenss rights, gender equality, 2023 election campaign, socio-political security,
normative power of the European Union, political communication.

Wstep

Réwnos¢ plci, w tym ochrona i promocja praw kobiet, stanowi coraz wazniejszy
element politycznego dyskursu Unii Europejskiej, taczac zagadnienia spotecz-
ne z wymiarem bezpieczenstwa wewnetrznego oraz demokratycznej stabilno-
$ci. Unia dazy do zapewnienia przestrzegania standardéw réwnosci plci poprzez
kompleksowe podejscie, obejmujgce zarowno dziatania normatywne, wdrazanie
polityk publicznych, jak i inicjatywy edukacyjne. Promowanie réwnosci pici jest
jednym z kluczowych komponentéw jej polityk horyzontalnych, przenikajac réoz-
ne obszary aktywnosci i majac na celu nie tylko wspieranie integracji spotecz-
nej i rownych szans, lecz takze wzmacnianie odpornosci spotecznej i spdjnosci
politycznej panstw czlonkowskich (Traktat o funkcjonowaniu Unii Europejskiej,
2007; Traktat o Unii Europejskiej, 20007; Karta praw podstawowych UE, 2000).
Unia realizuje te cele poprzez spdjne dziatania normatywne - takie jak dyrektywy
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i rozporzadzenia - ale takze poprzez polityki publiczne i dzialania edukacyjne.
Wprowadzane s3 przepisy promujace rowne szanse i transparentnos$¢ placows,
a takze zwalczajace dyskryminacje¢ na rynku pracy (Dyrektywa 2004, 2006, 2019,
2023). W ramach unijnych funduszy i programéw, takich jak Fundusz Spéjnosci
czy Europejski Fundusz Spoleczny, przeznacza si¢ znaczace $rodki na wsparcie
inicjatyw promujacych réwnos¢ plci i rozwdj polityk réwnosciowych na pozio-
mie panstwowym i regionalnym (Rozporzadzenie 2021a, 2021b, 2021c). Panstwa,
ktére przyjmuja i wdrazajg te standardy, wzmacniajg pozycje unijnej agendy row-
nosciowej, ale takze ksztaltuja jej odbiér na poziomie lokalnym, co podkresla
wzajemne oddzialywanie i wspolzaleznos¢ obu plaszczyzn - unijnej i panstwowej
(Komisja Europejska, 2020).

Problem badawczy analizowany w niniejszym artykule wynika z rosnacego
napiecia wokot kwestii praw kobiet oraz réwnosci plci w Polsce, szczegdlnie wi-
docznego w okresie poprzedzajagcym wybory parlamentarne w 2023 roku. Dzia-
tania partii rzadzacej, m.in. zaostrzenie przepiséw dotyczacych prawa do aborcji,
ograniczenie dostepu do edukacji réwnosciowej oraz marginalizacja tematyki
réwnosciowej w polityce publicznej, spotkaly sie z szerokim odzewem spotecz-
nym oraz krytyka miedzynarodows. Kwestie te staly si¢ jednym z kluczowych
punktéw debaty politycznej, symbolizujgc spdr o kierunek transformacji demo-
kratycznej, relacje panstwo — obywatel oraz miejsce Polski w europejskiej wspol-
nocie warto$ci. W tym kontekscie istotne staje si¢ pytanie, w jaki sposob temat
réwnosci plci i praw kobiet byl wykorzystywany i reprezentowany przez rézne
partie polityczne w kampanii wyborczej — zwlaszcza w komunikacji prowadzonej
w mediach spotecznosciowych. W ostatnich latach w panstwach czlonkowskich
UE, w tym w Polsce, obserwuje sie rosngcg aktywnos¢ kobiet w zyciu publicz-
nym, spolecznym i politycznym. Wzrost ich obecnosci w przestrzeni medialnej,
zwlaszcza w okresach kampanii wyborczych, §wiadczy o coraz silniejszym wply-
wie kobiet na ksztaltowanie dyskursu politycznego. Dzialania Unii Europejskiej
na rzecz réwnosci plci — zaréwno na poziomie normatywnym, jak i praktycznym
- tworzg ramy sprzyjajace wigkszemu udziatowi kobiet w procesach decyzyjnych
i reprezentacji politycznej. W Polsce przejawy tej zmiany widoczne sg, m.in. w ro-
sngcym zaangazowaniu kobiet w kampanie spoleczne, protesty obywatelskie oraz
w dzialaniach niektérych ugrupowan politycznych, ktére coraz czesciej eksponu-
ja kwestie rownosci plci w swojej komunikacji. W analizowanym okresie kam-
panii parlamentarnej 2023 roku kwestie zwigzane z prawami nie tylko zyskaly
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wiekszg widocznos¢, ale staly sie rowniez narzedziem budowania przekazéw toz-
samosciowych i aksjologicznych. Wybdr Facebooka i Instagrama jako przedmio-
tu analizy wynika z ich kluczowego znaczenia w strategiach komunikacyjnych
partii politycznych w Polsce. Obie platformy pelnig dzi$ centralng role w mobi-
lizacji elektoratu, budowaniu wizerunku i docieraniu do zréznicowanych grup
odbiorczych - Facebook jako najpopularniejsze medium spotecznosciowe wsrod
szerokiego przekroju wiekowego uzytkownikéw, natomiast Instagram jako kanat
szczegoblnie istotny w komunikacji wizualnej, atrakcyjny dla mtodszych odbior-
cow. Ich polaczenie pozwala uchwyci¢ zaréwno jezyk tekstowy, jak i wizualny
wspolczesnej kampanii politycznej. Jednocze$nie wybor ten pozwala na spojna,
poréwnywalng analize komunikacji prowadzong w srodowisku cyfrowym, ktére
realnie wplywa na przebieg kampanii i ksztaltowanie narracji politycznych.

W niniejszym badaniu przeanalizowano sposdb, w jaki tematyka kobieca byta
obecna w komunikacji wybranych partii politycznych na Facebooku i Instagramie
podczas kampanii parlamentarnej w Polsce w 2023 roku. Gléwnym celem bada-
nia jest ustalenie, w jaki sposdb i w jakim zakresie tematyka dotyczgca praw ko-
biet oraz réwnosci plci byta obecna w komunikacji kampanijnej wybranych partii
politycznych w mediach spotecznosciowych podczas wyboréw parlamentarnych
w Polsce w 2023 roku, oraz jakie funkcje pelnita w ramach przekazow politycz-
nych. Hipoteza badawcza zaktada, ze kwestie feministyczne stanowily istotny ele-
ment dyskursu politycznego podczas kampanii wyborczej 2023 roku, prowadzo-
nej w wojewddztwie opolskim, przy czym sposéb jej przedstawiania roznicowat
sie w zaleznosci od profilu ideologicznego partii politycznych. Zréznicowane po-
dejscie wynikalo z odmiennych strategii komunikacyjnych, priorytetéw progra-
mowych oraz kalkulacji politycznych, dostosowanych do oczekiwan konkretnych
segmentow elektoratu. Zaklada sie réwniez, ze charakter i intensywnos¢ narracji
dotyczacych praw kobiet oraz rownosci pici miaty potencjalny wpltyw na ksztatto-
wanie spojnosci spolecznej, postrzeganie wartosci demokratycznych oraz bezpie-
czenstwa spoteczno-politycznego w kontekscie normatywnego dorobku Unii Eu-
ropejskiej. Aby zbada¢ te zalozenia, sformutowano cztery pytania badawcze: (I)
W jaki sposdb partie polityczne o réznych profilach ideologicznych przedstawiaja
tematy zwigzane z prawami i rolg kobiet w swoich kampaniach wyborczych, i czy
narracje te wspieraja, czy tez potencjalnie podwazaja spoteczny konsensus wokoét
wartos$ci rownosciowych bedacych fundamentem bezpieczenstwa demokratycz-
nego? (II) Jakie konkretne kwestie zwigzane z tematyka kobiecg (np. prawa re-
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produkcyjne, réowno$¢ plac, wsparcie dla rodzin) sa najczesciej poruszane przez
poszczegolne partie polityczne? (III) Czy intensywnos$¢ i sposob przedstawiania
tematyki kobiecej rézni sie¢ miedzy partiami o profilu konserwatywnym, centro-
wym i lewicowym? (IV) Jakie znaczenie przypisujg partie polityczne tematyce
kobiecej w swojej strategii kampanijnej i jak to znaczenie rézni si¢ w zaleznosci
od ich orientacji politycznej?

Struktura artykulu obejmuje kolejno: przedstawienie kontekstu teoretycznego
i przegladu literatury, omdowienie ram metodologicznych badania, analize tresci
publikowanych przez partie polityczne na platformach spotecznosciowych oraz
podsumowanie wynikéw wraz z wnioskami odnoszacymi sie¢ do obecnosci ob-
szaru dotyczacego praw kobiet w kampanii parlamentarnej 2023 roku.

Metodologia

Znaczenie tego badania wynika z rosnacej roli kwestii zwigzanych z prawami ko-
biet w polskim dyskursie publicznym oraz ich wplywu na zmiany spolfeczne i po-
lityczne. Wyniki pozwola lepiej zrozumie¢, czy polskie partie polityczne traktujg
tematy kobiece jako rzeczywisty element swoich przekazoéw, czy tez wykorzystuja
je gtownie jako narzedzie strategii wyborczej. Proces badawczy opiera si¢ na jako-
sciowej i ilo$ciowej analizie zawartosci mediéw spotecznosciowych — Facebooka
i Instagrama. Platformy te zostaly wybrane do analizy ze wzgledu na ich znaczaca
role w nowoczesnej komunikacji politycznej, umozliwiajaca bezposrednie docie-
ranie do odbiorcow, ksztaltowanie przekazu wyborczego w czasie rzeczywistym
oraz szeroka dystrybucje tresci wizualnych. Badaniem objeto kandydatéw repre-
zentujacych Koalicje Obywatelska, Prawo i Sprawiedliwo$¢, Konfederacje, Nowa
Lewice, Mniejszo$¢ Niemiecka oraz Trzecig Droge w okregu 21 (Sejm) oraz okre-
gu 51 (Senat) w wojewddztwie opolskim. Takie podejscie pozwala na uzyskanie
pelniejszego obrazu réznic w podejsciu do kwestii kobiecych, zaleznie od ideolo-
gii i strategii danej partii w wybranych regionach, oraz wskazuja na wyzwania
stojace przed mediami i partiami w kontekscie reprezentacji kobiet w dyskursie
publicznym.

Poczatek badania wyznaczono na 6 wrzesnia 2023 roku, zgodnie z ostatecznym
terminem zgtaszania list kandydatow, natomiast datg koncowg byl ostatni dzien
kampanii wyborczej, tj. 13 pazdziernika 2023 roku. Na potrzeby badania przy-
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gotowano formularz w Excelu, w ktérym katalogowano posty wedlug klucza ka-
tegoryzacyjnego. Uwzglednial on charakter postu (wyborczy/niewyborczy), typ
postu (oryginalny, udostepniony z komentarzem, udostgpniony), odniesienie do
kobiet oraz obszar (np. bezpieczenstwo, inflacja, LGBT+, edukacja, nieréwnos¢
plci, ekologia). Klucz opracowano przed rozpoczeciem badania i zweryfikowano
w testowym badaniu przeprowadzonym 1-3 wrze$nia 2023 roku. Nalezy jednak
pamietac, ze zaréwno tworzenie klucza kategoryzacyjnego, jak i przypisywanie
tresci do kategorii jest subiektywne i zalezne od interpretacji oraz kontekstu. Za-
chowanie tych zatozen pozwala utrzymac wysokie standardy badawcze. W anali-
zie ilosciowej uwzgledniono wszystkie posty, w tym udostepnione, ktére pojawity
sie na kontach kandydatow. Analiza jakos$ciowa objela jedynie posty wyborcze
z wkladem autorskim, czyli oryginalne i te z komentarzem do udostepnionych
tresci. Dane do analizy zostaly zebrane w ramach dziatalnosci Zespotu ds. Wielo-
kulturowosci Urzedu Marszatkowskiego Wojewo6dztwa Opolskiego.

Czesc teoretyczna

Analiza zawartosci mediéw spolecznosciowych podczas okresu kampanii wybor-
czej w szczegllny sposéb przyczynia sie do ukazania jej interdyscyplinarnego ob-
razu, zwlaszcza w kontekscie pozycji kobiet. Analiza danych tekstowych dostarcza
informacji o jezyku, jakim postuguja si¢ kandydaci, tonie przekazu oraz gléwnych
tematach poruszanych w kontekscie kobiecych kwestii, co umozliwia uchwyce-
nie nastrojow spotecznych oraz $ledzenie, jak zmieniajg si¢ one w czasie (Zachlod
et al., 2022). Wymiar uzytkownikéw umozliwia identyfikacje grup demograficz-
nych, wzgledem ktérych kierowane sg dyskusje na temat réwnosci plci, co jest
kluczowe podczas procesu ujawniania lideréw opinii i kluczowych wezléw, ktore
moga wplywaé na moderowanie zasiegiem przekazéw kampanijnych. Dodatko-
wo, uwzglednienie wymiaru geograficznego umozliwia lokalizacj¢ przestrzenng
aktywno$ci medialnej, co pozwala na sledzenie réznic w zainteresowaniu tematem
réwnosci plci w réznych regionach. Ponadto, pozwala bada¢, jak wizualizacje -
grafiki, zdjecia, infografiki oraz materialy wideo — wplywaja na odbidr przekazow
dotyczacych pozycji kobiet w polityce i kampaniach wyborczych (Wolny, 2017).
W niniejszej analizie przyjeto podejscie interdyscyplinarne, faczac ramy femi-
nistycznych studiéw nad bezpieczenstwem, koncepcje normatywnej wiadzy Unii
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Europejskiej oraz teorie profesjonalizacji kampanii politycznych. Z perspektywy
feministycznej, bezpieczenstwo nie ogranicza si¢ do kwestii militarnych, lecz
obejmuje takze ochrong praw jednostki, w tym réwnos¢ pici i reprezentacje po-
lityczng kobiet jako fundamenty odpornosci spoteczno-politycznej (Enloe, 2014;
Guerrina et al., 2023; Sjoberg, 2010). W tym ujeciu marginalizacja narracji doty-
czacych réwnosci w debacie publicznej - w tym podczas kampanii wyborczych
- moze by¢ interpretowana jako czynnik zagrazajacy dlugofalowemu bezpieczen-
stwu demokratycznemu. Roberta Guerrina, Toni Haastrup i Katharine Wright
ukazujg, w jaki sposdb normy i warto$ci zwigzane z réwnoscia plci wplywaja
na ksztaltowanie wspdlnoty bezpieczenstwa Unii Europejskiej. Autorzy podkre-
slaja, ze integracja perspektywy plci w politykach bezpieczenstwa UE nie tylko
promuje sprawiedliwo$¢ spoleczng, ale takze wzmacnia legitymizacje i skutecz-
no$¢ dziatan UE w zakresie bezpieczenstwa. Zwracajg uwage na potrzebe dalsze-
go rozwoju polityk uwzgledniajacych perspektywe plci, aby sprosta¢ wyzwaniom
zwigzanym z bezpieczenstwem w zmieniajacym si¢ srodowisku geopolitycznym
(Guerrina et al., 2023).

Jednoczesnie teoria normatywnej wladzy wskazuje, ze UE ksztattuje swojg po-
zycje jako aktor bezpieczenstwa nie tylko poprzez polityki obronne, ale przede
wszystkim przez promocje wartosci takich jak rownos¢, prawa cztowieka i spoj-
no$¢ spoteczna (Hoijtink i Muehlenhoff, 2023; Manners, 2002; Whitmman, 2011;
Wolft i Whitman, 2023). Sarah Wolff i Richard Whitman badaja, w jaki sposéb
normy i warto$ci zwigzane z réwnoscia plci wpltywajg na ksztaltowanie wspolno-
ty bezpieczenstwa Unii Europejskiej. Analizujg, jak integracja perspektywy plci
moze przyczyni¢ si¢ do budowy odpornego systemu bezpieczenstwa w UE. Au-
torzy podkreslaja, ze uwzglednienie réwnosci pici w politykach bezpieczenstwa
nie tylko promuje sprawiedliwos¢ spoteczna, ale takze wzmacnia legitymizacje
i skutecznos¢ dzialan UE w zakresie bezpieczenstwa. Zwracajg uwage na potrzebe
dalszego rozwoju polityk uwzgledniajacych perspektywe plci, aby sprosta¢ wy-
zwaniom zwigzanym z bezpieczenstwem w zmieniajacym si¢ srodowisku geopo-
litycznym (Wolff i Whitman, 2023).

Kampanie wyborcze, jako gléwne narzedzia komunikacji politycznej, odgry-
wajg tu kluczows role — zaréwno jako przestrzen reprodukeji norm, jak i ich pod-
wazania. Teoria profesjonalizacji kampanii z kolei zwraca uwage na fakt, ze dobdr
tematow — w tym obecnos$¢ lub nieobecno$¢ kwestii kobiecych - jest efektem stra-
tegicznego zarzadzania przekazem. W efekcie analiza kampanii wyborczej przez
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pryzmat réwnosci plci ujawnia nie tylko ideologiczne priorytety ugrupowan, ale
takze ich wplyw na spoteczna odpornos¢, legitymizacje instytucji oraz bezpieczen-
stwo normatywne demokratycznego porzadku (Scammell, 1995, 1999, 2014, 2015;
Semetko i Scammell, 2012; Strombéck i Kiousis, 2011). Wedlug Mateusza Bara-
na i wspotautoréw, analiza kampanii wyborczych w mediach spotecznosciowych
wskazuje na coraz wieksze znaczenie tresci agitacyjnych w ksztaltowaniu narracji
wyborczych. W badaniu dotyczgcym polskich wyboréw prezydenckich w 2020
roku podkreslono, ze media spolecznosciowe stajg si¢ kluczowym narzedziem nie
tylko w promocji kandydatdéw, ale takze w generowaniu negatywnych narracji oraz
mowy nienawisci. Wyniki wskazuja, ze kampanie wyborcze na platformach spo-
tecznosciowych charakteryzujg si¢ wysokim stopniem polaryzacji i negatywnego
tonu, co ma znaczacy wplyw na percepcje wyborcow (Baran et al., 2023).

Zestawienie podejs¢ teoretycznych i przeglad literatury wskazuja, ze komuni-
kacja polityczna w mediach spotecznosciowych stanowi dzi$ istotne pole walki
o0 znaczenia, normy i warto$ci — w tym réwniez te zwigzane z réwnoscig plci.
Feministyczne ujecia bezpieczenstwa oraz teoria normatywnej wladzy Unii Eu-
ropejskiej podkreslaja, ze marginalizacja tematyki kobiecej w debacie publiczne;j
moze oslabia¢ demokratyczng odpornos¢ panstw czlonkowskich. Jednoczesnie
z perspektywy teorii profesjonalizacji kampanii, widocznos¢ zagadnien réwno-
$ciowych w przekazach partii nie jest przypadkowa, lecz wynika z kalkulacji stra-
tegicznych. Media spolecznosciowe - ze wzgledu na swoja zasiggowos¢, potencjat
wizualny i mozliwosci targetowania — stajg si¢ przestrzenig, w ktorej ujawnia si¢
napiecie miedzy symbolicznym wilaczaniem a praktycznym pomijaniem tematu
praw kobiet. Tak ujete ramy badawcze pozwalaja nie tylko przeanalizowac jezyk
kampanii, ale takze oceni¢, jak wpisuje sie ona w szerszy kontekst normatywnych
zobowigzan Polski jako panstwa czlonkowskiego UE.

Czesé empiryczna

Ponizsze tabelaryczne zestawienie przedstawia udzial postow odnoszacych sie do
kwestii kobiecych w catkowitej liczbie postéw publikowanych przez poszczegélne
komitety wyborcze w trakcie kampanii parlamentarnej w Polsce w 2023 roku.
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Tabela 1. Udzial postéw dotyczacych kobiet w calkowitej liczbie postow publikowanych
przez poszczegdlne komitety wyborcze

. Liczba postow  Liczba postow % wsrod
Komitet . ] X
borcz odnoszacych sie poszczegolnych wszystkich
"y ¥ do kobiet komitetow postow komitetu
Koalicja 118 2214 5,33%
Obywatelska wo
Nowa Lewica 104 651 15,98%
Mniejszos¢
L. 28 829 3,38%
Niemiecka
Prawo
) U 12 1447 0,83%
i Sprawiedliwo$¢
Trzecia Droga 1 1622 0,06%
Konfederacja 0 791 0,00%
SUMA 263 7554 25,57%

Zrédto: Opracowanie wlasne.

tacznie na 7554 posty opublikowane przez analizowane ugrupowania, 263
dotyczyly tematyki kobiet, co stanowi 25,57% catkowitej aktywnosci medialnej.
W ujeciu szczegélowym, najwickszy procentowy udzial postéw odnoszacych
sie do kobiet zaobserwowano w przypadku Nowej Lewicy (15,98%). Wynik ten
wskazuje na wyrazne zaangazowanie tej partii w kwestie réwnosci plci, co moze
by¢ interpretowane jako konsekwencja jej ideologicznego profilu i strategii wy-
borczej, akcentujacej problemy spoteczne i inkluzywnos¢. Koalicja Obywatelska
zajmuje drugie miejsce pod wzgledem liczby postéw zwigzanych z kobietami, pu-
blikujac 118 takich wpiséw, co stanowi 5,33% jej calkowitej aktywnos$ci w me-
diach spofecznosciowych. Cho¢ wynik ten jest znacznie nizszy niz w przypadku
Nowej Lewicy, nadal $wiadczy o relatywnie wysokim zainteresowaniu tematyka
réwnosci plci w poréwnaniu z innymi ugrupowaniami. Mniejszo$¢ Niemiecka
z 3,38% postéw poswieconych kobietom prezentuje umiarkowany poziom zaan-
gazowania, co moze by¢ zwigzane z regionalnym charakterem tej partii i specy-
fikg jej elektoratu. W przypadku partii konserwatywnych i centrowych, takich
jak Prawo i Sprawiedliwos¢ (0,83%) oraz Trzecia Droga (0,06%), tematyka ko-
bieca jest praktycznie nieobecna w strategiach komunikacyjnych. Konfederacja
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natomiast calkowicie pomineta te problematyke, nie publikujgc Zadnych postow
nawigzujacych do kwestii kobiet. Taki rozklad moze wskazywa¢ na swiadoma
marginalizacje tej tematyki przez ugrupowania prawicowe i centrowe, ktdre naj-
prawdopodobniej priorytetyzuja inne obszary polityczne, takie jak gospodarka,
bezpieczenstwo czy kwestie suwerennosci panstwowej.

Podsumowujac, dane zawarte w tabeli 1 ukazujg wyrazne réznice ideologiczne
w podejsciu do kwestii rownosci plci w polskim dyskursie politycznym. Partie
lewicowe, takie jak Nowa Lewica, wyraznie traktuja te tematyke jako integralny
element swojej kampanii wyborczej, podczas gdy ugrupowania prawicowe i cen-
trowe zdajg si¢ przywigzywac do niej marginalne znaczenie.

W tabeli nr 2 analizowano charakter narracji partii politycznych wobec kobiet.

Tabela 2. Charakter narracji dotyczacej kobiet w postach poszczegdlnych
komitetéw wyborczych.

Komitet wyborcz Narracja Narracja Narracja Narracja
wy ¥ pozytywna  neutralna pozytywna %  neutralna %

Koalicja Obywatelska 110 8 41,83% 3,04%
Nowa Lewica 104 0 39,54% 0,00%
Mniejszos¢ Niemiecka 22 6 8,37% 2,28%
Prawo i Sprawiedliwo$¢ 9 3 3,42% 1,14%
Trzecia Droga 1 0 0,38% 0,00%
Konfederacja 0 0 0,00% 0,00%

Zrédto: Opracowanie wlasne.

Zestawienie wynikow wskazuje, ze Koalicja Obywatelska opublikowata 110
postow z narracja pozytywna, co stanowi 41,83% jej przekazu dotyczacego kobiet,
oraz 8 postéw z narracja neutralng, co odpowiada 3,04%. Nowa Lewica odnoto-
wala 104 posty z narracja pozytywna, co przektada sie na 39,54% jej aktywnosci
w tym zakresie, przy calkowitym braku narracji neutralnej. Mniejszo$¢ Niemiec-
ka zamiescila 22 posty z narracja pozytywna, co stanowi 8,37% oraz 6 postow
z narracjg neutralng, co daje 2,28%. Prawo i Sprawiedliwo$¢ w swojej aktywno-
$ci uwzglednilo 9 postéw o narracji pozytywnej, co stanowi 3,42%, oraz 3 posty
o narracji neutralnej, co odpowiada 1,14%. Trzecia Droga opublikowata 1 post
z narracjy pozytywna, co stanowi 0,38%, przy braku narracji neutralnej. Kon-
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federacja nie opublikowata zZadnych postow z narracjg pozytywng ani neutral-
n3. Lacznie we wszystkich analizowanych komitetach wyborczych odnotowano
246 postow z narracja pozytywna oraz 17 postéw z narracja neutralng. Narracja
negatywna byta uwzgledniona w kluczu kategoryzacyjnym i kodowana podczas
analizy, jednak w badanym okresie zadna z partii politycznych nie opublikowata
postow jednoznacznie nacechowanych negatywnie wobec kwestii rownosci plci
lub praw kobiet. W zwigzku z tym tego typu tresci nie zostaly ujete w arkuszu
wynikowym i nie sg prezentowane w tabeli 2.

Analiza przedstawionych wynikéw ujawnia istotne réznice w podejsciu po-
szczeg6lnych komitetéw wyborczych do narracji zwigzanej z tematyka kobiet.
Koalicja Obywatelska, z najwyzszg liczbg postéw z narracja pozytywna (41,83%)
oraz znaczacym, cho¢ niewielkim udzialem narracji neutralnej (3,04%), zdaje sie
prowadzi¢ spdjna strategie komunikacyjna, ktéra uwzglednia nie tylko promowa-
nie pozytywnego przekazu, ale réwniez pewien stopien zréznicowania tonalnego.
Nowa Lewica, cho¢ odnotowala nieco nizszy udzial narracji pozytywnej (39,54%),
catkowicie unikata przekazu neutralnego, co wskazuje na silne skoncentrowanie
sie na budowaniu pozytywnego wizerunku dzialan zwigzanych z réwnoscia pici,
bez prob zbalansowania narracji. W przypadku Mniejszo$ci Niemieckiej zauwa-
zalny jest umiarkowany udzial narracji pozytywnej (8,37%) oraz obecno$¢ nar-
racji neutralnej (2,28%). Moze to sugerowa¢ bardziej wywazone podejscie do te-
matyki kobiet, by¢ moze zwigzane z lokalnym charakterem ugrupowania i jego
specyfika wyborczg. Z kolei Prawo i Sprawiedliwo$¢ odnotowato relatywnie niski
udzial narracji pozytywnej (3,42%) oraz marginalng obecno$¢ narracji neutral-
nej (1,14%). Taki rozklad sugeruje, Ze obszar kobiecy nie stanowil kluczowego
elementu strategii komunikacyjnej tej partii, co moze by¢ zwigzane z jej konser-
watywnym profilem oraz priorytetami wyborczymi skoncentrowanymi na in-
nych obszarach. Trzecia Droga, z zaledwie jednym postem z narracja pozytywna
(0,38%) oraz calkowitym brakiem narracji neutralnej, wskazuje na symboliczne
potraktowanie tematyki kobiet w swojej komunikacji wyborczej. Konfederacja
natomiast zupelnie zrezygnowala z podejmowania narracji dotyczacej kobiet, co
moze by¢ postrzegane jako konsekwentna strategia komunikacyjna wynikajaca
z priorytetowego skupienia na innych zagadnieniach programowych. Laczne
wyniki, obejmujgce 246 postow z narracja pozytywna i 17 z narracjg neutralng,
wskazuja na zdecydowang dominacj¢ pozytywnego przekazu w komunikacji
dotyczacej tematyki kobiet. Jednoczesnie obecnos¢ narracji neutralnej pozostaje
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marginalna, co sugeruje, Ze partie w wiekszoséci przypadkéw unikaty bardziej
wywazonych lub informacyjnych form komunikacji w tym zakresie. Taki uktad
narracji moze wynika¢ z dazenia do maksymalizacji wizerunkowego efektu
komunikacji w odniesieniu do wrazliwej tematyki, jaka jest rownos¢ plci.

W kolejnym zestawieniu (tabela 3) prezentowane sg wskazania partii na wy-
brane kwestie wyborcze, w tym kwestie réwno$ciowe i z zakresu bezpieczenstwa.

Tabela 3. Odniesienia komitetéw wyborczych do wybranych kwestii
spoteczno-politycznych.

. Mniej-
. Koalicja L Prawo .
Komitet Nowa $20$¢ . . Trzecia  Konfe-
b Obywa- Lewi Niemi i Sprawie- b deraci Suma
orcz ewica iemie- roga eracja
WYDOREY telska dliwos¢ 8 !
cka
bezpieczenstwo 0 50 0 3 0 0 53
przestepczos¢ 0 4 0 1 0 0 5
aborcja 12 45 2 1 0 0 60
inflacja 0 0 0 0 0 0 0
LGBTQ+ 0 0 0 0
edukacja 0 23 0 2 0 0 25
Unia
. 68 6 0 2 0 0 76
Europejska
demokracja 0 69 13 0 0 0 82
jezyk niemiecki 12 0 4 1 0 0 17
zdrowie 33 46 13 4 1 0 97
nieréwno$¢ plci 0 27 13 2 1 0 43
ekologia 0 0 0 0 0 0 0

Zrédto: Opracowanie wlasne.

Wyniki przedstawione w powyzszej tabeli wskazuja, Ze temat nieréwnosci plci
byl poruszany w réznym stopniu przez analizowane komitety wyborcze. Najwig-
cej postow w tej kategorii opublikowala Nowa Lewica — 27 postow, co stanowi
62,79% wszystkich postéow dotyczacych nieréwnosci pici. Mniejszos¢ Niemiecka
odnotowata 13 postéw na ten temat, co stanowi 30,23%. Koalicja Obywatelska
opublikowata 2 posty (4,65%), natomiast Prawo i Sprawiedliwo$¢ oraz Trzecia
Droga po jednym poscie, co daje po 2,33% dla kazdego z tych komitetéw. Konfe-
deracja nie opublikowala zadnych postéw zwigzanych z nieréwnoscig pici. Laczna
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liczba postéw dotyczacych nieréwnosci pici wyniosta 43, co stanowi 4,9% wszyst-
kich opublikowanych postéw - tematycznie odwotujacych si¢ do poszczegolnych
kwestii spoteczno-politycznych (43 z 875).

W celu lepszego zrozumienia charakteru narracji oraz sposobu, w jaki po-
szczeg6lne komitety wyborcze odnosity si¢ do kwestii kobiecych, przeanalizo-
wano réwniez konkretne przyklady postéw zamieszczonych na Facebooku i In-
stagramie. Przytoczenie przykladéw ma na celu zilustrowanie, jakie zagadnienia
byly poruszane i w jaki sposéb byly prezentowane.

Tabela 4. Przyktady postéw dotyczacych tematyki kobiecej opublikowanych przez
komitety wyborcze na Facebooku i Instagramie w kampanii parlamentarnej 2023.

Komitet
Kandydatka/ Opis i ocena
Kandydat Tre$¢ posta przekazu
Platforma
Data wpisu
~Przy gazetkach i drozdzowkach
przeprowadzitysmy dzis rano kilkadziesigt
rozméw z dziewczynami, ktore tak jak my, majg
do$¢ deptania naszych praw przez prawicowych
politykow. Pozytywny,
Na listach Lewicy nie ma ani jednej osoby, mobilizujacy,
ktorej reka zadrzataby podczas glosowania nad krytyczny
przyznaniem Polkom prawa do decydowania, wobec polityki
Nowa Lewica kiedy i czy bedg w cigzy. prawicowej. Post ma
Jaronska Kamila Tym, ktore nie chcg w danym czasie zostaé na celu podkreslenie
Instagram mamami, zapewnimy: bezplatng antykoncepcje determinacji
20.09.2023 (rowniez awaryjng), tabletke ,,dzieti po” bez recepty, ~ Lewicy w walce
mozliwos¢ przerwania niechcianej cigzy do 12 tyg. o prawa kobiet
na zgdanie. oraz zachecenie do
Tym, ktore z kolei pragng dziecka: petng aktywnego udziatu
refundacje in vitro, nowoczesne, nieodplatne w wyborach.
badania prenatalne i wysoki standard opieki
okotoporodowe;.

Stawiajgc 15.10 krzyzyk przy nazwisku Zawisza
czy Jaroniska, glosujesz za prawami kobiet!”
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»2a nami wspaniafe wydarzenie z kobietami
i 0 kobietach - konferencja ,Walczymy
o0 Prawa Kobiet” zorganizowana w Zesp6t Szkot

Medycznych w Brzegu przez Stowarzyszenie
Pozytywni Klub Mysli Spotecznej Inicjatywy nljglzﬂyzynz”
w ramach projektu ,, Pozytywne Opolskie”. edukac 'n) %P}(;)S "
Wspdlnie z prelegentami (Agnieszka Staszkow- akeen tzllj'e}\’;viar
Bularz, Arkadiusz Mazur i Magdalena Kurowska) w moijliwoéé ¢
i uczestnikami konferencji doszlismy do worowadzenia
- wielu cennych wnioskéw. Aby przeciwdziataé P
Koalicja : ) . o zmian poprzez
dyskryminowaniu kobiet, powinnismy przede . L
Obywatelska : o wspolne dziatania.
. wszystkim skupic sig na trzech aspektach. . .
Jurek Monika ) ; . . ; Wpis prezentuje
Po pierwsze: musimy walczy¢ o to, abysmy mogli
Facebook zyé w demokratycznym kraju, ktory przestrzega konkretne postulaty
30.09.2023 4 ey Ju, Klory przestrzeg programowe
praw, w tym praw czlowieka. L odwoluie si
Po drugie: powinnismy zwigkszy¢ reprezentacje do warti) écig
kobiet we wladzach, zaréwno w rzgdzie, demokratveznveh
samorzqgdzie, jak i w firmach oraz réznego rodzaju ey
organizacjach oraz wspolnotowego
) g ’ . dzialania na rzecz
Po trzecie: edukacja z zakresu praw czlowieka réwnosci plei

powinna pojawic sie w podstawach programowych
i by¢ nauczana w szkotach.
Gleboko wierze w to, Ze wspélnymi sitami uda nam
sie doprowadzié do tych zmian”

Udostepniony spot wyborczy Zuzanny Donath-
Kasiury.

»~Mam glebokie przekonanie, oparte na wlasnym

doswiadczeniu, ze ludzie doskonale czujg potrzebe

czynienia dobra - szczegolnie MY KOBIETY - Poz -
mamy wiele do zaproponowania - widzimy to mobzﬁ}z?r Z’
obecnie w polityce - stgd taka wlasnie mocna inkluz ) ?1 Y
Mnieiszodé kobieca reprezentacja nas Pan na listach MN. Post r(}),rYlu}';
Nie nfiecka Potrzeba realizacji dobra i przysztosci dla naszych réin(?ro dno]s'c'
. dzieci burzy wszelkie mury i wtedy bogactwo
Donath - Kasiura iy S . kulturowg oraz
Zuzanna réznych kultur, polskiej, niemieckiej, romskiej, podkresla role
czeskiej, kresowej , czy obecnie ukrairiskiej daje : .
Facebook e S ) goc kobiet w polityce
tak wielki potencjal, ze mozna myslec¢ o pigknych )
05.10.2023 o . . : jako aktywnych
i duzych projektach. Wtedy nie przeszkadza ani i niezalesnvch
réznorodnos¢, ani inny jezyk. (...) Powtorze sie, re rezentar}l,tek
szczesliwie mamy jeszcze mozliwosé decydowania P ,
spoleczenstwa.

kogo chcemy wybrad, aby byt naszqg reprezentacjg!
Nie sterowalng i regionalng. Zapraszam do
glosowania na kandydatéw MN.”
https://www.youtube.com/watch?v=um0-
ySw68WU
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Prawo
i Sprawiedliwo$¢é
Kowalski Janusz
Facebook
07.10.2023

~OPOLE | Rzgd @pisorgpl réwna sig bezpieczeristwo
dla polskich PL kobiet.

Dzis razem z kobietami z wojewddztwa opolskiego
powiedzielismy TAK dla bezpieczeristwa, ktore
gwarantuje wylgcznie rzqgd @pisorgpl.

W trakcie rzgdow Prawa i Sprawiedliwosci kobiety
zyskaly potrzebne wsparcie, dzigki ktoremu mogg
czu sig bezpiecznie.

Zapewnilismy:

o 500+/800+
o Dobry start
o Kapitat opiekuticzy
o Maluch+
« Swiadczenie mama 4+
e 3i 14 emerytura
Zobacz wiecej: bitly.pl/aVGLO
#Kowalski4”

Post ma charakter
promocyjny
i koncentruje si¢
na podkresleniu
korzysci
wynikajacych
z programow
socjalnych oraz
ich pozytywnego
wplywu na Zycie
kobiet. Przekaz
jest skierowany do
elektoratu, ktory
ceni polityke
prorodzinng
i stabilnos¢ socjalna.

Trzecia Droga
Gomota Adam
Facebook
13.09.2023

,Opolskie jest kobietg. Drogie Panie, walczymy

o Was. Dostgp do ZEOBKOW dla dzieci; réwne
szanse PRACY I PLACY; specjalista dla SENIORA
w 60 dni lub prywatna wizyta REFUNDOWANA;

bezpieczna OPIEKA OKOLOPORODOWA;

samodzielna wizyta u GINEKOLOGA od 15 roku

zycia. Dzisiejsza konferencja prasowa w Opolu -
»Dziewczyny, do przodu!”. Materiat KKW Trzecia

Droga PSL - PL2050 Szymona Hotowni”

Pozytywny,
promocyjny,
skoncentrowany
na podkre$laniu
wartosci oraz
programow partii
dedykowanych
kobietom
i rodzinom.

Konfederacja

Brak postéw w analizowanej tematyki

Zrédlo: Opracowanie wlasne.

Analiza i dyskusja wynikéw

Wyniki przeprowadzonej analizy wskazujg na glebokie zréznicowanie podejscia
partii politycznych do kwestii rownosci plci oraz obecnosci narracji kobiecych
w kampanii parlamentarnej 2023 roku. Pod wzgledem ilo$ciowym, jedynie wy-
brane ugrupowania (zwlaszcza Nowa Lewica i Koalicja Obywatelska) wprowa-
dzily tematyke praw kobiet jako wyrazny komponent swojego przekazu, czyniac
z niej element legitymizujacy ich program polityczny. Z kolei partie o profilu
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centrowym i konserwatywnym marginalizowaly te tematyke badz ja pomijaly,
ograniczajgc komunikacje do bardziej ogoélnych lub ideologicznie zabarwionych
odniesien, np. do tradycyjnych rél rodzinnych.

W $wietle feministycznej teorii bezpieczenstwa, ktora zaklada, ze bezpieczenstwo
demokratyczne wymaga uznania i ochrony praw grup zmarginalizowanych — w tym
kobiet — takie wyniki mozna uzna¢ za niepokojace. Brak konsekwentnego odnie-
sienia do praw kobiet oraz réwnosci pici w dyskursie publicznym stanowi nie tylko
deficyt komunikacyjny, ale réwniez potencjalne zagrozenie dla odpornosci spotecz-
nej i spdjnosci normatywnej, o ktorej pisza Guerrina, Haastrup i Wright (2023) czy
Laura Sjoberg (2010). Co istotne, nieobecnos¢ tych tematéw w kampaniach partii
dominujgcych po prawej stronie sceny politycznej wskazuje na wyrazng luke miedzy
deklarowang tozsamoscig demokratyczng a jej komunikacyjng reprezentacja.

Z perspektywy teorii normatywnej wladzy UE (Manners, 2002; Whitman,
2011), wyniki moga $wiadczy¢ o ograniczonym zakorzenieniu norm unijnych
w lokalnym dyskursie politycznym. Skoro réwnos¢ pici jest jednym z fundamen-
tow zewnetrznej legitymizacji UE jako aktora normatywnego, to marginalizacja
tego tematu w kampaniach parlamentarnych na poziomie panstwowym podwa-
za ten wymiar legitymacji. Innymi sfowy, lokalna polityka partyjna nie tylko nie
wspiera normatywnego przekazu UE, ale w niektérych przypadkach moze go
wrecz ostabiaé — szczegdlnie, gdy przekazy kampanijne wzmacniaja konserwa-
tywne, ekskluzywne narracje.

Wreszcie, teoria profesjonalizacji kampanii (Scammell, 1995; Strombéck i Kio-
usis, 2011) sugeruje, ze wybdr tematyki w kampanii wynika z kalkulacji strate-
gicznej. Dane empiryczne to potwierdzaja — obecnos¢ lub brak odniesien do
praw kobiet nie jest przypadkowy, lecz odzwierciedla szerszg logike politycznego
pozycjonowania. Jednak to rodzi pytanie: czy instrumentalizacja tematow row-
nosciowych - ich wykorzystywanie wylacznie wtedy, gdy wpisuja si¢ w narra-
cje mobilizacyjng — nie prowadzi do ich de facto deprecjacji? Kampania staje si¢
wowczas nie tyle przestrzenia reprodukcji wartosci demokratycznych, ile ich se-
lektywnego zawlaszczania.

Co wiecej, wysoka dominacja narracji pozytywnej w komunikacji (zwtaszcza
wsrod partii lewicowych) moze maskowac realny brak instytucjonalnych zobo-
wigzan w programach politycznych. W tym sensie pozytywne narracje moga pel-
ni¢ funkcje retoryczng, a nie transformacyjng — co réowniez ostabia potencjat
kampanii jako narzedzia wzmacniajacego odpornos$¢ demokratyczna.
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Cho¢ wyniki analizy wskazuja na wyrazne réznice w intensywnosci i cha-
rakterze narracji dotyczacych praw kobiet, warto zauwazy¢, ze brak aktywnosci
w tym obszarze ze strony partii konserwatywnych czy centrowych niekoniecz-
nie musi oznacza¢ marginalizacje lub lekcewazenie tematyki réwnosciowe;j.
Moze to réwniez odzwierciedla¢ odmienne priorytety programowe i strategie
komunikacyjne, bardziej skoncentrowane na bezpieczenstwie ekonomicznym,
suwerennosci panstwowej, tradycyjnych wartosciach spotecznych czy roli ro-
dziny. W tym sensie ograniczona obecno$¢ narracji rownosciowych moze by¢
zgodna z preferencjami ich elektoratow, co stanowi element demokratycznego
pluralizmu, a nie jego zaprzeczenie. Tego typu podejscia niekoniecznie muszg
oslabia¢ odpornosc¢ systemu politycznego — moga wrecz wzmacniaé poczucie
stabilnosci i tozsamosci zbiorowej wsrdd okreslonych grup spolecznych. Nie-
zaleznie jednak od przyjetej strategii, istotne wydaje sie pytanie, czy i w jaki
sposob rozne modele komunikacji politycznej — zaréwno te progresywne, jak
i bardziej zachowawcze — wplywaja na postrzeganie reprezentacji, uczestnictwa
obywatelskiego i legitymizacji demokratycznej w dlugim okresie. W analizo-
wanych materiatach niektdre partie polityczne prezentowaly sie¢ w sposéb neu-
tralny lub wycofany wobec kwestii rownosci plci, nie zawsze odzwierciedla to
calo$ciowy obraz ich dzialan czy narracji. W przypadku Konfederacji zauwa-
zalna jest znaczna rozbiezno$¢ pomigdzy tresciami publikowanymi w mediach
spoteczno$ciowych a wczesniejszymi wypowiedziami i stanowiskami formacji,
ktore czesciej mialy charakter wykluczajacy, antyfeministyczny lub konserwa-
tywny. Réwniez Prawo i Sprawiedliwos$¢ unikato bezposrednich odniesien do
réwnosci plci w kampanijnej komunikacji cyfrowej, cho¢ w wypowiedziach
przedstawicieli partii oraz w innych kanatach — np. mediach tradycyjnych -
pojawialy sie tresci odwolujace sie do narracji wspierajacej rodzing, kobiete
jako matke lub opiekunke. Nalezy uwypukli¢ rowniez zaskakujaco ograniczo-
ng obecno$¢ tematow zwigzanych z prawami kobiet czy rownoscig plci, ktora
widoczna byla rowniez w komunikacji partii koalicyjnych, programowo dekla-
rujacych wsparcie dla polityk réwnosciowych. Moze to $wiadczy¢ o instrumen-
talnym traktowaniu tych zagadnien, ich podporzadkowaniu strategii unifikacji
przekazu lub obawie przed reakcja elektoratu centrowego. Stabos¢ tej narracji
w mediach spoleczno$ciowych moze by¢ interpretowana jako brak jednoznacz-
nej agendy w tym zakresie lub niewystarczajace wykorzystanie potencjatu tej
tematyki w komunikacji wyborczej.
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W kontekscie polityki bezpieczenstwa Unii Europejskiej oznacza to, ze wy-
zwania zwigzane z ograniczong reprezentacja tematyki kobiet w kampaniach
wyborczych moga mie¢ dlugofalowe konsekwencje dla wewnetrznej stabilnosci
demokratycznej, spdjnosci spotecznej oraz odpornosci panstw cztonkowskich
na zagrozenia wynikajace z wewnetrznych podzialéw spolecznych. Dlatego ana-
liza politycznej reprezentacji kwestii rownosci pici w kampaniach wyborczych
powinna by¢ traktowana nie tylko jako zagadnienie spoleczne, ale réwniez jako
kluczowy element oceny potencjalnych ryzyk dla bezpieczenstwa wewnetrznego.

Analiza kampanii parlamentarnej 2023 roku pokazala, Zze media spolecz-
nosciowe nie s3 jedynie narzedziem komunikacji, lecz odzwierciedlaja glebsze
napiecia miedzy deklaracjami programowymi a faktycznymi strategiami narra-
cyjnymi partii politycznych. Zréznicowanie podejscia do tematyki réwnosci plci
unaocznifo nie tylko podziat ideologiczny sceny politycznej, lecz takze réznice
w stopniu internalizacji warto$ci promowanych przez Uni¢ Europejska. Partie de-
klaratywnie wspierajace prawa kobiet nie zawsze wykorzystywaly ten temat konse-
kwentnie, co moze $wiadczy¢ o jego marginalizacji lub instrumentalizacji. Z kolei
ugrupowania o bardziej konserwatywnym profilu unikaty bezposrednich odnie-
sien do réwnosci plci, koncentrujac sie na warto$ciach tradycyjnych i rodzinnych.
Tego rodzaju rozbieznos$ci ujawniaja, ze réwnos¢ plci wcigz nie stanowi trwalego
elementu politycznego mainstreamu, lecz raczej obszar negocjacji, dostosowywa-
nia przekazu do wyobrazen elektoratu i strategicznego pozycjonowania.

Podsumowanie

Artykul dostarcza wnikliwej analizy roli tematyki kobiet w dyskursie politycznym
podczas kampanii wyborczej 2023 roku w wojewodztwie opolskim, koncentrujac
sie na réznicach w sposobie jej przedstawiania przez partie polityczne o odmien-
nych profilach ideologicznych. Wyniki badania wskazujg, ze obszar kobiecy byl
integralnym, cho¢ réznie traktowanym elementem strategii komunikacyjnych, od
pelnej integracji w przekazie lewicowym (Nowa Lewica), poprzez selektywne po-
dejscie wsrod partii konserwatywnych (Prawo i Sprawiedliwos¢), az po catkowite
pominiecie przez ugrupowania prawicowe, takie jak Konfederacja. Kluczowg role
w ksztaltowaniu narracji odegraly media spolecznosciowe, co potwierdza tezy lite-
ratury przedmiotu dotyczace ich znaczenia jako narzedzia komunikacji polityczne;.
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W odniesieniu do pierwszego pytania badawczego wykazano, ze sposdéb przed-
stawiania kobiet w kampaniach byl silnie uzalezniony od profilu ideologicznego
partii — od réwnos$ciowych narracji po zupelne pominiecie tej tematyki. Odpo-
wiadajac na drugie pytanie, najczesciej poruszanymi zagadnieniami okazaly sig
prawa reprodukcyjne, przemoc wobec kobiet oraz réwnos¢ plac, przy czym tylko
wybrane ugrupowania podejmowaly te kwestie w sposdb programowy. Trzecie
pytanie pozwolilo uchwyci¢ réznice w intensywnos$ci komunikacji — partie lewi-
cowe wyraznie dominowaly w aktywnosci tematycznej, podczas gdy prawicowe
ograniczaly sie do sporadycznych odniesien, czesto o charakterze swiatopoglado-
wym. Wreszcie, analiza odpowiedzi na czwarte pytanie potwierdzita, ze znaczenie
przypisywane tematyce kobiecej w strategiach kampanijnych byto zréznicowane
i uwarunkowane ideologicznie — od centralnej osi programowej po $wiadome
wykluczenie z gtéwnego przekazu.

Pomimo uzyskania wyraznych wnioskéw potwierdzajacych hipotezy badaw-
cze, analiza napotyka réwniez pewne ograniczenia, ktore warto uwzgledni¢ przy
formutowaniu dalszych kierunkéw eksploracji. Po pierwsze, wybdr kategorii

»kobiety” jako jedynego obszaru tematycznego w analizie jako$ciowej pozwala
na poglebiong refleksje, ale jednoczesnie wyklucza mozliwos¢ poréwnawczej oce-
ny z innymi grupami spolecznymi (np. migrantami, mniejszos$ciami narodowymi
czy spotecznodcia LGBT+), ktére réwniez moga by¢ traktowane asymetrycznie
w narracjach kampanijnych. Analiza wielowymiarowa — uwzgledniajaca przecie-
cia réznych osi wykluczenia — bylaby szczegdlnie cenna w kontekscie podejs¢ in-
tersekcjonalnych oraz feministycznych studiéw bezpieczenstwa.

Przyszle badania moglyby obja¢ poréwnania miedzy regionami o réznym pro-
filu demograficznym i politycznym, co pozwolitoby lepiej uchwyci¢ mechanizmy
terytorialnego réznicowania narracji kampanijnych. Warto byloby réwniez roz-
szerzy¢ analize o inne formy przekazu (np. spoty wideo, komentarze uzytkow-
nikéw, tresci sponsorowane), ktére odgrywaja coraz wigksza role w kampaniach
cyfrowych.

W szerszej perspektywie wyniki te wskazuja, ze sposob traktowania tema-
tyki rownosciowej w kampaniach moze mie¢ wplyw na spoleczng odpornos¢
i bezpieczenstwo demokratyczne, zgodnie z zalozeniami przyjetego podejscia
teoretycznego. Instrumentalizacja badz marginalizacja praw kobiet w dyskursie
politycznym stanowi nie tylko problem komunikacyjny, ale takze potencjalne za-
grozenie dla normatywnej legitymizacji systemu demokratycznego oraz spojno-
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$ci spolecznej — podstawowych filarow bezpieczenstwa w ujeciu normatywnym
i feministycznym.
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